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N E W S L E T T E R  4 - 2 0 1 9

▪ Verkaufsargumente  „Pflegeleicht und 
wohngesund“

➢ Texte und Bilder für Ihre Kundenberatung

▪ Die Presse schreibt über unsere Themen

➢ Energie sparen mit Keramik

➢ Wohnen ohne Brandgefahren

▪ Wussten Sie schon?

➢ Nützliche Tipps zur Fliese

▪ Empfehlungsmarketing

➢ Erkenntnis aus der Studie der Universität 

Weihenstephan 

Alle bisherigen Newsletter finden Sie unter  www.faszination-keramik.eu/newsletter/

Wenn Sie den Newsletter nicht mehr beziehen möchten, klicken Sie bitte hier:

http://www.faszination-keramik.eu/newsletter/
mailto:info@altmayermarketing.de?subject=Newsletter%20abbestellen
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Verkaufsargumente

Laden auch Sie Texte und Bilder für Ihr Marketing herunter:
https://www.easy-
pr.de/publish/viewfull.cfm?objectid=fc8c4b34_90c5_639d_72915d21b7469092&arch_uuid=bauen_wohnen

https://www.easy-pr.de/publish/viewfull.cfm?objectid=fc8c4b34_90c5_639d_72915d21b7469092&arch_uuid=bauen_wohnen
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Die Presse zu unseren Themen

Unsere Texte und Bilder werden von 
Tageszeitungen und Fachzeitschriften 
regelmäßig veröffentlicht, um die Themen 
rund um die Fliese darzustellen.

Von 2012 bis Ende November 2019 sind 
bereits 2100 Artikel zu unseren Themen 
erschienen.
Über den Link zu unserer Webseite 
https://www.gesundes-wohnen-mit-
keramik.de/partner/fliesenlegerbetriebe/
finden die Verbraucher auch die 
Kontaktdaten Ihrer Unternehmen.

https://www.gesundes-wohnen-mit-keramik.de/partner/fliesenlegerbetriebe/


Wussten Sie schon?

Wussten  Sie schon, dass Fliesenkleber, Fugenmörtel und Silikone, die mit 

dem  EC1 plus Siegel gekennzeichnet sind, die strengsten Anforderungen 

bezogen auf gesundheitsschädliche flüchtige  organische Emissionen 

erfüllen? Selbst anspruchsvoller als die des Blauen Engels? Weitere 

Informationen unter:  www.emicode.de
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http://www.emicode.de/
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Empfehlungsmarketing

Eine wichtige Erkenntnis aus unserer mit der Universität Weihenstephan 
durchgeführte Endverbraucherstudie lässt sich in einem Satz 
zusammenfassen: „Einmal Kunde immer Kunde“.

Mehr als 50% der Verbraucher werden durch Empfehlungen ehemaliger 
zufriedener Kunden, durch sogenannte „Mundpropaganda“, gewonnen. 

Die Konsequenz hieraus kann nur sein, dass Handwerker den Kontakt zu 
ehemaligen Kunden weiter erhalten: durch Mailings, Einladungen zu 
Kundenveranstaltungen, Aufnahme in Referenzen etc. 

Aber auch das Angebot, Fugen zu pflegen, zu erneuern oder Beläge zu 
reinigen, kann eine doppelt lohnende Ansprache sein.
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Frohe Festtage

Herzlichen Dank für Ihre Unterstützung unserer 

Initiative für die Fliese. Wir wünschen Ihnen frohe 

Festtage und einen guten Rutsch ins Neue Jahr!

Ihr 

Werner Altmayer

„Schon in der Antike war die Mistel von Bedeutung. Als Pflanze ohne irdische Wurzeln 
galt sie als besonders mysteriös und heilig. Die Germanen schnitten Mistelzweige als 
Glücksbringer zur Wintersonnenwende. Die Druiden, die keltischen Priester, sollen 
Überlieferungen zufolge Zweige mit einer goldenen Sichel abgeschnitten und aus ihnen 
Tränke als Mittel gegen Gifte und Krankheiten, für Fruchtbarkeit oder das ewige Leben 
gebraut haben. Populär ist vor allem der Zaubertrank des Druiden Miraculix aus den 
Comic-Heften von Asterix und Obelix.“ 

Quelle:www.t-online.de


